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Warszawa, 28 wrzesnia 2007 r.
Makarony Polskie S.A. przejety Abak Sp. z o.0.

Makarony Polskie S.A. przejely 100% udzialow czolowego producenta makaronu
walcowanego — Abak Sp. z 0.0. Umowa zakupu udzialow zostala podpisana w dniu
27.09.2007 r. Wartosc¢ transakcji wyniosta 6.912.500 zi.

Udziatowcy Abak mogg otrzymac dodatkowo kwote do 375.000 zt uzalezniong od poziomu zysku netto
w okresie IX-XII 2007. Ten element transakcji ma na celu uwzglednienie w wycenie ewentualnego
pogorszenia wynikdw zwigzanego ze wzrostem cen surowca.

Przychody Abak w roku 2006 wyniosty 16,76 min zt. Umozliwito to Spotce osiggniecie 2,3% udziatu w
rynku w ujeciu iloSciowym oraz 2% udziatu w rynku makaronu (MEMRB). Spdtka produkuje makaron
tloczony, makaron walcowany oraz tzw. zacierke. Transakcja ta pozwoli takze na zwiekszenie
przychodéw Grupy Makarony Polskie o co najmniej 17 min zt w pierwszym roku po przejeciu. W
dalszej perspektywie - w miare wykorzystania mocy produkcyjnych w zakresie makaronu
walcowanego oraz sit sprzedazy Spotki Makarony Polskie - przewidywane jest osiggniecie przychodow
na poziomie 25 min zi.

Przejecie jest dowodem na realizacje zapowiadanego wczesniej przez Makarony Polskie czynnego
udziatu w konsolidadji rynku.

«Zgodnie ze wczesniejszymi zapowiedziami mamy zamiar brac czynny udziat w konsolidacyi ryku
makaronow w Polsce. Dowodem na to jest przejecie spotki Abak.” — mowi prezes Zarzadu Makaronow
Polskich S.A, Pawet Nowakowski.

Nabycie udziatdbw w Abak Sp. z 0.0. umozliwi wejscie w nowy segment rynku makaronow, jakim jest
produkcja makaronu walcowanego. Pozwoli to na rozszerzenie oferty asortymentowej o nowe
produkty tj. nitka (kupowana w Polsce w najwiekszej ilosci, ok. 22% ogolnej sprzedazy makaronu)
i zacierka. Przejecie to stanowi element realizacji strategii Makarony Polskie S.A., przewidujacej
dazenie do konsolidacji branzy makaronowej i — w konsekwencji - zdobycie 8% udziatéw w rynku
sprzedazy produktow markowych do roku 2008. Obecnie Makarony Polskie S.A. posiadajg okoto 1,5%
udziatow w rynku w sprzedazy makaronu pod wiasng marka. Wynika to z faktu, ze wiekszos¢
produkgji stanowi produkcja pod markami obcymi dla sieci handlowych.

Spoétka przewiduje, Ze transakcja zakupu Abak Sp. z 0.0. oraz dalszy rozwdj sprzedazy makaronu pod
markg Sorenti umozliwi osiggniecie do konca 2007 r. udziatu w rynku na poziomie 4,5% — 5%. Dzieki
temu Spotka zajmie 3. pozycje wsrdd producentéw makaronu.

Wyniki Makarondw Polskich za II kwartat br. byty, w ocenie Spoétki, zrédtem satysfakcji. Zgodnie z
deklaracjami dzi$ po ses;ji gietdowej Spotka opublikuje wyniki z I potrocze 2007 r.

Rynek makaronow

Makarony Polskie S.A. to jeden z czotowych polskich producentéw makaronéw - dziatajg na rynku,
ktory rosnie $rednio 3-5% rocznie. W Polsce co roku produkuje sie 142 tys. ton makaronu, a wielkos¢
rynku szacuje sie na 637 min zt. Spétka posiada w nim 13% udziatu w ujeciu iloSciowym. Wedtug
analitykow branza ma przed sobg duze perspektywy, co wigze sie ze stale rosnacym (cho¢ nadal duzo
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skromniejszym niz na Zachodzie) popytem na dania makaronowe w naszym kraju. Przecietny Polak
konsumuje jedynie 4,32 kg makaronu rocznie, podczas gdy Wioch 28 kg, a Niemiec lub Francuz
ponad 10 kg. Nalezy spodziewac sie dtugiego wzrostu rynku w naszym kraju, zanim zréownamy sie
z resztg Europy pod wzgledem konsumpcji makaronu.

Makarony Polskie S.A. to jeden z najwiekszych i dynamicznie rozwijajacych sie producentéw makaronu w Polsce
z bogatymi tradycjami i dtugoletnim do$wiadczeniem. Korzenie Spotki siegaja 1991, gdy w ramach przedsiebiorstwa
panstwowego PZZ Rzeszow rozpoczeto produkcje makaronu. Pod nazwg Makarony Polskie Spoétka funkcjonuje
0od 2002 r. Od 2005 r. Makarony Polskie S.A. oferuje szeroka game makarondw jajecznych i bezjajecznych
produkowanych w wielu réznorodnych formach: $widerki, kolanka, nitki, muszelki, spaghetti, pidra, itp. Posiada 3 wiasne
marki makarondw: Solare, Makaron Staropolski i Sorenti, ktéra nalezy do segmentu Premium. Firma obecnie posiada
dwa zaktady produkcyjne: w Rzeszowie i w Ptocku.

Makarony Polskie S.A. dziatajg takze na rynku dan gotowych, co umozliwito tegoroczne przejecie firmy Stoczek. Stoczek
jest producentem dan gotowych, z ugruntowang pozycja na rynku. Warto$¢ rynku dan gotowych wyceniana jest
na blisko 200-220 miIn zt. Segment ten charakteryzuje sie wysokg dynamikg wzrostu - rosnie ok. 10% rocznie.
Najbardziej optymistyczne prognozy dotyczace branzy modwia, ze w ciggu najblizszych trzech-czterech lat wartosc
krajowego rynku wzro$nie nawet do miliarda rocznie. Aktualnie do Stoczka nalezy 6,2% segmentu dani gotowych.

Od kwietnia 2007 r. Makarony Polskie s notowane na Gietdzie Papierow Wartosciowych.

Abak Sp. z o.0. to Abak to znany producent makaronu w Polsce. W 2005 roku Spétka osiagneta 2,3% udziat

w rynku w ujeciu ilosciowym oraz 2% udziat w ujeciu wartosciowym. Spotka produkuje makaron ttoczony, makaron

walcowany oraz tzw. zacierke. Zaktad produkcyjny zlokalizowany jest w Czestochowie. Zatrudnionych jest

168 pracownikéw. Moce produkcyjne Spotki:

a. makaron walcowany — dwie linie produkcyjne o tacznej mocy do 17,5 tony/dobe, trzecia linia jest obecnie
instalowana, po zakonczeniu tego procesu Spotka bedzie mogta wyprodukowa¢ okoto 30 ton makaronu
walcowanego w ciggu doby,

b. makaron ttoczony — ok. 1.000 kg/h,

c. zacierka — ok. 6.000 kg/dobe.
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