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*  Grupe Makarony Polskie tworza:

Makarony Polskie S.A. (produkcja: Rzeszdow, Plock, Czestochowa)
Stoczek Sp. z 0.0. (Stoczek Lukowski)

Makarony Paolskie S.A.
Cenfrala w Rzeszowie

Stoczek Sp. z 0.0.
(100 % udziatdw)

lllllllllll

Biuro w Warszawie

Zaktad Produkcyjny Zaktad Produkcyjny | Zaktad Produkcyjny
w Rzeszowie w Ptocku w Caestochowie

produkcja makaronow tloczonych produkcja makaronéw walcowanych



Zatrudnienie w Grupie Makarony Polskie
makarony.plStruktura zatrudnienia w Makarony Polskie S.A.
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Struktura zatrudnienia w Stoczek Sp. z 0.0.

B Stan na dzien 30 wrzesnia 2010 r. Stan na dzieri 31 grudnia 2009 r.
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Rynek makaronu - tendencje
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Na podstawie danych o produkcji przedsiebiorstwa o zatrudnieniu powyzej 50 oséb w okresie I-IX 2010
roku

wielko$¢ produkcji makaronu w Polsce wyniosta 111 tys. ton co stanowi wzrost o 12,2 % do
analogicznego

okresu 2009 roku (wg danych GUS,2009)

Srednio ok. 4,7 kg makaronu rocznie /wg danych GUS, 2009/

ciagty wzrost konsumpcji na skutek zmieniajacych sie preferencji zywieniowych Polakéw 4%-5% rocznie
duzy potencjat wzrostu — spozycie makaronu w innych krajach Europy
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Rynek makaronu
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» Warto$¢ sprzedazy makarondéw pod markami Makarondéw Polskich oraz w segmencie Private Label
wyniosta w IIl kwartale 2010 roku 26,2 min zt i byta wyzsza o 3,4 min zt tj. 0 15 % w porownaniu do
analogicznego okresu 2009 roku.

> Wg danych MEMRB udziat w rynku produktdw pod markami Spétki stanowit 3,8 % ilosciowo i 3,6%
wartoSciowo zapewniajac drugag pozycje na rynku — ilosciowo a trzecig wartosciowo.

> Udziat ilosciowy Makaronow Polskich w segmencie Private Label stanowi 59% 5



& Rynek dan gotowych - tendencje
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Wartos¢ rynku dan gotowych w Polsce w okresie I-VIII 2010 r. wynosita
219 949 tys. zt w stosunku do 204 773 tys. zt do analogicznego okresu 2009 r.)
— wzrost o 7,4% /wg danych MEMRB/

Ilosciowo rynek dan gotowych w okresie I-VIII 2010 r. wynosit 22 200 tys. ton w
stosunku do 20 257 tys. ton do analogicznego okresu 2009 r. — wzrost 9,5% / wg
danych MEMRB/

Przewidywany jest dalszy dynamiczny wzrost rynku dan gotowych w zwigzku z ze
zmiang preferencji konsumentow.
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*  Warto$¢ sprzedazy dan gotowych pod markg Stoczek oraz z segmencie Private Label w I-III kwartale 2010 r.
wyniosta 21,4 min zt i byta wyzsza 0 6,9 min zt tj. 0 48% w poréwnaniu do analogicznego okresu 2009 roku.

»  Wartosc¢ sprzedazy dan gotowych pod marka Stoczek w III kwartale 2010 r. wyniosta 3.2 min zt w poréwnaniu do 2.5
min zt do analogicznego okresu 2009 roku — wzrost o 28%.



Struktura sprzedazy
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* W III kwartale 2010 roku sprzedaz produktdw markowych wynosita 10,4 min zt, za$ w III kwartale 2009 roku wyniosta 8,3
min co stanowi wzrost o 25,3%.

#  Wartos$¢ sprzedazy makarondw markowych w III kwartale 2010 roku wyniosty 7,2 min zt i byty wyzsze 0 1,5 min zt w
poréwnaniu z tym samym okresem roku poprzedniego, co stanowi wzrost sprzedazy o 27 %

Warto$¢ sprzedazy produktow markowych w zakresie dan gotowych, przetworédw warzywno-miesnych i owocowych w III
kwartale 2010 roku wyniosta 3.2 min zt i byta wyzsza o 0.4 min z, tj. 0 14 % w poréwnaniu do III kwartatu 2009 roku.
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Sprzedaz Grupy Makarony Polskie w okresie III kwartatu 2010

roku

Sprzedaz w tys. PLN III kwartat 2009 III kwartat 2010 zmiana w %
Makarony 22 793 26 179 14,8%
Dania gotowe, dzemy,
konserwy, inne produkty i
towary 5017 10 198 103%
Sprzedaz surowcow 2 168 -
Pozostate 1 370 95.9%
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Grupa Makarony Polskie I-IIT kwartat 2009 I-III kwartat 2010
Przychody ze sprzedazy produktow, ustug, towarow i
materiatéw 86 556 111 827
Koszt sprzedanych produktéw, ustug, towaréw i materiatow 69 107 90 795
Zysk brutto ze sprzedazy 17 449 21 032
Koszty sprzedazy 10 825 14 669
Koszty zarzadu 4 670 4 640
Zysk ze sprzedazy 1 954 1723
Amortyzacja 4 074 4110
BT 3seam o @w
EBITDA 7 620 8433
zysk brutto 2 161 3092

Rentownos$¢ EBIT 4.10%
Rentowno$¢ EBITDA 8.80%
Rentownos¢ brutto sprzedazy 2.50%
Rentownos¢ netto sprzedazy 2.07%

3.87%
7.54%

2.76%
2.68%

Zmiana %

29%
31%
21%

36%
-1%

-12%

1%

11%
43%

Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe
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Grupa Makarony Polskie III kwartat 2009 III kwartat 2010 zmiana %

Przychody ze sprzedazy produktow, ustug, towarow i
materiatow 30 677 37 747 23%
Koszt sprzedanych produktéw, ustug, towardw i materiatow 24 978 30 294 21%
Zysk brutto ze sprzedazy 5699 7 453 31%
e ] 3 780 5 492 45%
Koszty zarzadu 1 595 1311 - 18%
Zysk ze sprzedazy 324 650 101%
Amortyzacja 1426 1404 - 2%
EBITDA 2 403 2 055 - 14%
zysk brutto -51%

1.72%

Rentownos¢ EBIT 3.18%
Rentownos¢ EBITDA 7.83%
Rentownos¢ brutto sprzedazy 2.57%
Rentownos$¢ netto sprzedazy 2.10%

5.44%

1.02%
1.08%

Polskie - podstawowe dane finansowe
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Makarony Polskie III kwartat 2009 III kwartat 2010 zmiana %
Przychody ze sprzedazy produktow, ustug, towarow i
materiatow 23 799 29 504 24%
Koszt sprzedanych produktéw, ustug, towaréw i materiatow 19 240 24 727 299,
Zysk brutto ze sprzedazy 4 559 4 777 5%
Koszty sprzedazy 3295 4 947 50%
Koszty zarzadu 1186 1 053 -11%
Zysk ze sprzedazy 78 -1223 -1 668%
Amortyzacja 1044 1015 -3 %
____
EBITDA 1790 - 89%
zysk brutto - 960 - 253%

- 2.80%

Rentownos¢ EBIT 3.13%
Rentownos$¢ EBITDA 7.52%
Rentownos¢ brutto sprzedazy 2.63%
Rentownos$¢ netto sprzedazy 2.03%

0.64%

- 3.25%
-3.17%
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> Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe
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AKTYWA TRWALE

Rzeczowe aktywa trwate
Inne wartosci niematerialne
Wartos¢ firmy

Dtugoterminowe aktywa finansowe

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego

Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe
AKTYWA OBROTOWE

Zapasy

Naleznosci krotkoterminowe

Naleznosci z tytutu podatku dochodowego
Udzielone pozyczki

Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty

Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

AKTYWA TRWALE PRZEZNACZONE DO ZBYCIA

SUMA AKTYWOW

31 grudnia 2009
roku

86 917
75 105
10 953

5946
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105

380

29 884
8 636
19 176
15

938

1119
1162
117 963

30 wrzesnia
2010 roku

86 734
74 837
4 981
5946
394

371

205

43 526
11 394
29 095
143

1452

1442

130 260

Zmiana %
- 0.2%
- 0.4%
- 54.5%

5.3%

253.3%

- 46.1%
45.6%
31.9%
51.7%
853.3%

54.8%

28.9%
-100.0%
10.4%
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Realizacja prognoz finansowych na rok 2010
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Prognoza 2010 rok Realizacja I-III kwartat 2010 % realizacji
Przychody ze sprzedazy 150 485 111 827 74%
EBIT 7 358 4 323 59%
EBITDA 13 244 8433 64%
Wynik netto 4522 2998 66%

Wyniki finansowe po III kwartatach 2010 roku nie osiaqgnely zaplanowanych
wartosci z uwagi na wzrost kosztow surowcow (gtownie maka) w III kw. br.

Zgodnie z oczekiwaniem Spotki podwyzki cen produktow wdrozone w okresie
wrzesien—pazdziernik 2010 spowoduja osiagniecie zaktadanych marz oraz realizacje
wynikow na zaplanowanym poziomie.

14
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cenamaki za 1 tone
1400 zl/tone Srednie ceny zakupu pszenicy konsumpcyjnej wlatach 2008-2010
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Ceny zbdz w Polsce w ostatnich latach podlegaty istotnym wahaniom. W sezonie 2005/2006 za tone pszenicy
ptacono Srednio 350-400 zt. W sezonie 2007/2008 byto to 800-920 zt za tone. W sezonie 2009/2010 cena
spadta do 450-500 zt za tone.
Aktualnie obserwowana skala wzrostu cen maki jest najwyzsza na przestrzeni kilku ostatnich lat. W okresie od
maja do wrzesnia 2010 roku maka makaronowa zdrozata o ponad 70%. Straty z tytutu wzrostu cen surowcéw
wyniosty 2.1 min zt w stosunku do planowanych 1.7 min zi.
Gwattowny wzrost cen surowca nie pozostat bez wptywu na realizowang przez Spétke marze na sprzedazy,
jednak stosowane instrumenty zabezpieczajgce ceny surowcOw w srednioterminowej perspektywie pozwolity
na ztagodzenie negatywnego wptywu tego czynnika na wyniki finansowe Spétki w 1l kwartale br.

15



Czynniki wptywajace na przyszite wyniki
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Wzrost cen surowcow — Na wyniki finansowe w kolejnych kwartatach najwiekszy wptyw bedzie miat

wzrost sprzedazy w Grupie, wynikajacy z przeprowadzonych inwestycji oraz zawartych i negocjowanych
obecnie kontraktéw dotyczacych makarondow i dan gotowych. Podstawowym zatozeniem determinujgcym
funkcjonowanie spotek z Grupy jest nacisk na wzrost udziatdw rynkowych- szczegdlnie w przypadku
produktow markowych. Wzrost sprzedazy zaplanowany jest we wszystkich kanatach dystrybucji produktéw
Grupy: w handlu nowoczesnym, tradycyjnym jak i w ramach eksportu. Pozyskane kontrakty handlowe
zapewnig Spotce Makarony Polskie sprzedaz produktéw makaronowych na poziomie zblizonym do petnego
wykorzystania mocy produkcyjnych (80% mocy nominalnych).

Negatywne efekty wzrostu cen maki - W IV kwartale widoczne bedq negatywne efekty wzrostu cen
maki, natomiast ich wymiar finansowy bedzie znaczaco mniejszy niz zanotowany w III kwartale br. Wynika

to z zakonczenia, z kofAcem pazdziernika 2010, procesu podwyzek cen produktdw na poziomie
rekompensujacym wzrost kosztéw surowca.

Wykorzystanie potencjatu produkcyjnego - Wzrost mocy produkcyjnych i ograniczenie jednostkowych
kosztow wytworzenia makaronu, w zwigzku z realizowanymi inwestycjami, spowoduje zwiekszenie

uzyskiwanej marzy. Przewidywane jest zakonczenie w IV kwartale 2010 inwestycji w Czestochowie
skutkujgcej zwiekszeniem mocy produkcyjnych w zakresie makaronu walcowanego o ok. 250 ton
miesiecznie oraz umozliwiajgcych wytwarzanie we wtasnym zakresie gniazd walcowanych.

Akwizycje - po uporzadkowaniu struktury i wdrozeniu nowego systemu informatycznego Grupa bedzie
przygotowana do kolejnych projektdw w zakresie konsolidacji rynku. Akwizycje majq stuzy¢ realizacji
strategii rozwoju produktow oraz dtugoterminowo zapewniac atrakcyjng stope zwrotu
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Grupa Makarony Polskie

Dziekujemy za uwage
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