Warszawa, 25 sierpnia 2009 roku

Wyniki Grupy Makarony Polskie za I potrocze 2009 roku

Dynamiczny wzrost przychodow i zysku oraz spadek zobowigzan
odsetkowych

Przychody Grupy Makarony Polskie od poczatku stycznia 2009 roku do konca czerwca 2009 roku,
przekroczyty 55 879 tys. zt i byly o 28% wyzsze niz w analogicznym okresie ubiegtego roku.
Zysk netto za poétrocze 2009 roku wynidst 1.150 tys. zt w stosunku do straty (2.635) tys. zi
w analogicznym okresie 2008 roku.

Grupa Kapitatowa

Makarony Polskie I po6trocze 2009 r. I po6trocze 2008 r.
przychody ze sprzedazy 55 879 43 682
zysk brutto na sprzedazy 11 750 6 836
EBITDA* 5216 205
Zysk netto 1150 -2 635

*EBITDA (eng. Earnings before Interest, Taxes, Depreciation, and Amortization) - w rachunkowosci zysk przedsiebiorstwa
przed potraceniem odsetek od zaciggnietych kredytéw, podatkéw i amortyzacji.

W II kwartale 2009 roku przychody wyniosty 30.927 tys. zt, a wynik netto 630 tys. zt. Dla poréwnania
- w I kwartale b.r. wynik wynidst 520 tys. zt, natomiast w II kwartale 2008 roku Grupa odnotowata
strate w kwocie (903) tys. zt.

Najszybciej rosta sprzedaz w segmencie makarondw — w stosunku do I pétrocza ub. roku wzrost
sprzedazy wynidst 66 % i osiggnat poziom 44.550 tys. zt.

Wyniki poprawita takze spétka zalezna - Stoczek. II kwartat 2009 roku zakoniczyta wynikiem 179 tys.
zt, jednak nie pokryto to catkowicie straty z I kwartatu — wynik Stoczka po I potowie 2009 roku
wynosi (152) tys. zt.

~Dobre wyniki za I pofrocze b.r. to efekt nowych kontraktow, ktore jestesmy w stanie realizowac dzieki
zwiekszeniu mocy produkcyjnych w segmencie makaronow oraz nadwyzek mocy w segmencie dari
gotowych. Pomimo spowolnienia gospodarczego, rynek produkcii makaronow rosnie szybko,
dynamicznie rozwija sfe sprzedaz eksportowa. — powiedziat Pawel Nowakowski, Prezes Zarzadu
Makarony Polskie S.A. — Zaktadamy dalszy wzrost sprzedazy zarowno w segmencie makaronow jak
tez dan gotowych oraz przewidujemy poprawe efektywnosci w wyniku zwiekszenia skali produkci,”

Udziat przychodow ze sprzedazy eksportowej wykazuje silng tendencje wzrostowg — wartosc
sprzedazy eksportowej w I pétroczu 2009 roku wzrosta w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego
roku o ponad 80%.
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Bilans Grupy wskazuje na znaczace zmniejszenie zobowigzan odsetkowych, w szczegdlnosci

krotkoterminowych:

Zobowigzania

grudzien 2008

marzec 2009

czerwiec 2009

czerwiec 2009/

czerwiec 2009/

odsetkowe grudzien 2008 | marzec 2009
Diugoterminowe 5393 9 998 9 456 4 063 -542
Krétkoterminowe 25134 23 410 15 037 -10 097 -8 373
RAZEM 30 527 33 408 24 493 -6 034 -8 915

~Spotka Makarony Polskie zakoriczyta podstawowgq czesc procesu inwestycyjnego, dzieki czemu
wiekszos¢ naadwyzek finansowych Grupa moze przeznaczac na sptate zobowigzarn oprocentowanych.
Koncentrujemy sie na poprawie efektywnosci i przygotowaniu struktur wewnetrznych do dalszego
dynamicznego rozwoju. Do Kkorica roku zamierzamy wprowadzic nowy system informatyczny
wspomagajacy zarzadzanie oraz zakoriczyc trwajacy od 2008 roku proces reorganizacji Grupy — dodaje
Pawel Nowakowski. — W przysztosci zamierzamy rozwijac sprzedaz makaronow i dari gotowych
oraz poszerzy¢ asortyment produktow. W ramach realizowanej strategii rozwoju nie wykluczamy
akwizycji, jednak ewentualne transakcje zostang przeprowadzone nie weczesniej niz w 2010 roku.”

Grupa Makarony Polskie rozwija sie w tempie okoto 30% Sredniorocznie od 2003 roku i zgodnie
z deklaracjami zamierza takie tempo utrzymac w przysztosci.

Makarony Polskie S.A. to jeden z najwiekszych i dynamicznie rozwijajacych sie producentéw makaronu w Polsce, z bogatymi
tradycjami i dlugoletnim doswiadczeniem. W swoim portfelu Spétka posiada cztery wkasne marki makaronéw: Abak, Sorenti,
Makaron Staropolski oraz Solare. Firma produkuje makarony w trzech zaktadach produkcyjnych: w Rzeszowie, w Ptocku
i w Czestochowie. Od kwietnia 2007 roku akcje Spotki sa notowane na Gieldzie Papierow Warto$ciowych w Warszawie.

Spotka Makarony Polskie S.A. realizuje strategie polegajaca na budowaniu duzej firmy dziatajacej w atrakcyjnych segmentach
rynku artykutéw spozywczych, dazac do osiagniecia pozycji w pierwszej tréjce najwiekszych producentéw w kazdym z tych
segmentow.

Stoczek Sp. z 0.0. jest producentem dan gotowych, konserw warzywno-miesnych, soséw i dzeméw. Segment ten
charakteryzuje sie wysoka dynamikg wzrostu - rosnie o okoto 10% rocznie. Najbardziej optymistyczne prognozy dotyczace
branzy moéwig, ze w ciggu najblizszych trzech, czterech lat warto$¢ krajowego rynku w tym segmencie wzrosnie nawet do
miliarda zt rocznie.
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