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»¢  Grupe Makarony Polskie tworzg:
Makarony Polskie S.A. (produkcja: Rzeszéw, Ptock, Czestochowa)

»  Stoczek Sp. z 0.0. (Stoczek tukowski)

Makarony Polskie 5.4,
Cenfral w Rzeszowie

Stoczek Sp. 2 0.0,
(100 % udziatom)
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Rynek makaronu - tendencje

Wartosc¢ rynku makaronowego w Polsce to 153 tys. ton /wg danych GUS, 2008/

W okresie I-V 2009 roku wielkos¢ produkcji makaronu w Polsce wyniosta 54,4 tys. ton co
stanowi wzrost 0 13,1 % r/r. (wg danych GUS)

Wg danych MEMBR (sprzedaz detaliczna) rynek makaronu wynosit w I potowie 2009 roku 56,1
tys. ton (-3,6% r/r) o wartosci 381,9 min. zi.

Spozycie makaronu w Polsce:
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Srednio ok. 4,4 kg makaronu rocznie /wg danych GUS, 2008/
duzy potencjat wzrostu — spozycie makaronu w innych krajach Europy

ciagty wzrost konsumpgcji na skutek zmieniajacych sie preferencji zywieniowych Polakdw

—=— Wielko$¢ produkcji makaronow
(tys. ton)
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26%  1,4% 5,1% mpozostali 73% u pozostali

Zrodto: MEMRB (udziaty flosciowo, I potrocze 2009r) Zrodto: MEMRB (udziaty wartoéciowo I pétrocze 2009r )

Wg danych MEMRB udziat w rynku produktow pod markami Spoétki stanowit 4,4 % ilosciowo i 3,9%
wartoSciowo zapewniajac trzecig pozycje na rynku.

Na podstawie danych o sprzedazy zrealizowanej przez Spotke iloSciowy udziat w rynku wynosi 5,7%.



Rynek dan gotowych - tendencje
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Wartosc¢ rynku dan gotowych w Polsce w I potroczu 2009 roku wynosita
148,204 tys. w stosunku do 151,609 tys. zi ub. roku — spadek o 2,3% /wg
danych MEMRB/

IloSciowo rynek dan gotowych w I potroczu 2009 wynosit 14,476 tys. Ton /MEMRB/

Do roku 2008 Sredni wzrost rynku wynosit ok. 10% rocznie.

Przewidywany jest dalszy dynamiczny wzrost rynku dan gotowych w zwigzku z ze
zmiang preferencji konsumentow.
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Zrédto: MEMRB (udziaty ilosciowo, I pdtrocze 2009)
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Zrédto: MEMRB (udziaty wartoéciowo, I pdtrocze 2009)

Rynek dan gotowych

B Pudliszki RIM
Pamapol RV
Lowicz RIM

® Private Label RIM
Agrovita RM
Delecta RIM

B Stoczek RM

mpozostali

Wartos¢ sprzedazy dan gotowych pod marka Stoczek w I potroczu 2009 roku wyniosta okoto
4,6 min zt i byta wyzsza o0 0,5 min zt (+12%) w poréwnaniu do I pdtrocza 2008 roku.

Na podstawie danych o sprzedazy w Spotce ilosciowy udziat w sprzedazy wyniost 3,8%.



Nakftady inwestycyjne branzy makaronowej
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*¢  Kryzys na rynku makaronowym w latach 2007/2008 przetozyt sie na ograniczenie inwestycji w branzy

»¢  Aktualnie nie sg prowadzone istotne inwestycje w branzy. Najwieksze moce posiada Spotka Makarony
Polskie — moze wyprodukowac ok. 4,300 ton miesiecznie.

Nakltady na nowe obiekty majatkowe w tys. zi
(budowa, zakup oraz ulepszenie istniejacych)
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Dystrybucja humeryczna
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Obecnie Grupa koncentruje sie na poszerzeniu asortymentu w najlepszych punktach sprzedazy
oraz wprowadzaniu swoich produktéw markowych do zorganizowanych sieci handlowych dzieki

czemu rosnie wskaznik dystrybucji numerycznej wazonej oraz efektywnos¢ sprzedazy.

Dystrybucja 2006 listopad/grudzien listopad/grudzien styczen/czerwiec
numeryczna 2007 2008 2009
Sorenti 1% 9% 9% 9%
Makaron 1% 8% 8% 8%
Staropolski
Abak 31% 31% 27% 26%
Stoczek 19% 16% 14% 17%
Dystrybucja wazona 2006 Iistopa;lég;udzieﬁ Iistopa;lég;udzier’l styczen/czerwiec 2009
Sorenti 2% 23% 33% 36%
Makaron 1% 11% 12% 12%
Staropolski
Abak 22% 25% 32% 36%
Stoczek 30% 249% 28% 29%
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IP 2008 IP 2009
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» Przychody ze sprzedazy produktéw markowych w I potroczu 2009 stanowity 32% udziatu
sprzedazy w stosunku do 34% w I potroczu 2008 roku.

»¢ Wzrost sprzedazy produktdéw po markami Spotki w I potowie 2009 roku wynidst 17%, szybciej
rosta sprzedaz pod obcymi markami.
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Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe

Przychody Spétki w latach 2003 — 2008
rosty w tempie okoto 28%

Sredniorocznie.

Po restrukturyzacji przeprowadzonej
w 2008 roku przewidywane jest
utrzymanie tempa wzrostu
przekraczajacego 20% rocznie oraz
osiggniecie w 2009 roku najlepszych

w historii wynikdw finansowych.

dane w tys. zt 2003 2004 2005 2006 2007 2008
przychody netto 13 833 18 283 24 954 46 557 83 844 88 750
EBIT 401 297 230 2 450 1979 -1 274
EBITDA 1484 1612 1 803 3818 5 650 2 895
Wynik netto 224 177 37 1822 2422 -2 715
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Grupa Makarony Polskie IPOS8 IPO9 IP (z)lgi/al;ap 09

prochody sesprredety podion, | saem | ssem
Zysk brutto ze sprzedazy 6 836 11 750 72%
Koszty sprzedazy 5 804 7 045 21%
Koszty zarzadu 3139 3075 -2%
Amortyzacja 2121 2 647 25%
EBIT -1916 2569

EBITDA 205 5216 2432%
zysk brutto -2 538 1371

zysk netto -2 635 1150

Rentownos$¢ EBIT -4,38% 4,60%

Rentowno$¢ EBITDA 0,47% 9,33%

Rentownos¢ brutto sprzedazy -5,81% 2,45%

Rentownos¢ netto sprzedazy -6,03% 2,06%
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Makarony Polskie S.A. IP 08 IP 09 1p ;';‘i/a'l"; 09
Crychody sespredaiy poduktin; | s76e | aasso | ee
Zysk brutto ze sprzedazy 3534 9792 177%
Koszty sprzedazy 3 856 5995 55%
Koszty zarzadu 1475 2 339 59%
Amortyzacja 1207 1861 54%
EBIT 961 2 352 145%
EBITDA 2 168 4213 94%
zysk brutto -452 1523
zysk netto -587 1302
Rentownos$¢ EBIT 3,59% 5,28%

Rentownos¢ EBITDA 8,10% 9,46%
Rentownos$¢ brutto sprzedazy -1,69% 3,42%
Rentownos¢ netto sprzedazy -2,19% 2,92%

Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe

13



makarony.pl

Stoczek Sp. z o0.0. IPO08 IPO9 IP ;';i/a'l“:, 09
prochody respriste podion, | 1q418 | 13344
Zysk brutto ze sprzedazy 3 369 2 521 -25%
Koszty sprzedazy 1785 1630 -9%
Koszty zarzadu 1220 738 -40%
Amortyzacja 754 787 4%
EBIT 445 217 -51%
EBITDA 1199 1004 -16%
zysk brutto 64 -152
zysk netto 64 -152
Rentownos$¢ EBIT 3,09% 1,63%
Rentownos¢ EBITDA 8,32% 7,52%
Rentownos$¢ brutto sprzedazy 0,44% -1,14%
Rentownos¢ netto sprzedazy 0,44% -1,14%

Stoczek - podstawowe dane finansowe
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Zmiana Zmiana
Grupa Makarony Polskie IT kw. 08 I kw. 09 II kw. 09 II kw. 08 / I kw. 09/
II kw. 09 II kw. 09

Przychody ze sprzedazy
produktow, ustug, towarow i 24 496 24 952 30927 26,3% 24,0%
materialéw
Koszt sprzedanych produktow, ustug, | 54 375 18 970 25 159 23,5% 32,6%
towarow i materiatow
Zysk brutto ze sprzedazy 4121 5982 5768 40,0% - 3,6%
Koszty sprzedazy 3096 3431 3614 16,7% 5,3%
Koszty zarzadu 1 646 1236 1839 11,7% 48,8%
Amortyzacja 630 1189 1 458 131,4% 22,6%
EBIT -551 1429 1140 -20,2%
EBITDA 205 2618 2 598 1167% -0,7%
zysk brutto -868 595 776 - 30,3%
zysk netto -903 520 630 = 21,1%
Rentownos¢ EBIT -0,2% 5,7% 4,60%
Rentownos¢ EBITDA 0,8% 10,5% 9,33%
Rentownos¢ brutto sprzedazy -3,5% 2,4% 2,45%
Rentownos¢ netto sprzedazy -3,7% 2,1% 2,06%

Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe
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31 grudnia 2008 30 czerwca 2009 Zmiana
roku roku %
[A. AKTYWA TRWALE 84 537 88 802 5,0%
1. Rzeczowe aktywa trwate 72 963 76 307 4,6%
D. Wartosc¢ firmy 5946 5946
3. Inne wartosci niematerialne 5041 5 007 -0,7%
4. Dlugoterminowe aktywa finansowe 374 374
5. Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 143 809 465,7%
6. Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 70 359 412,9%
B. AKTYWA OBROTOWE 28 646 34 291 19,7%
1. Zapasy 8014 10 522 31,3%
2. Naleznosci krétkoterminowe 18 446 20 700 12,2%
3. Naleznosci z tytutu podatku dochodowego - -
4. Udzielone pozyczki - -
5. Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 1291 541 -58,1%
6. Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 895 2528 182,5%
IC. AKTYWA TRWALE PRZEZNACZONE DO ZBYCIA 1162 1162
SUMA AKTYWOW 114 345 124 255 8,7%
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Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe

31 grudnia 2008 30 czerwca  Zmiana
roku 2009 roku %
A. KAPITAL WEASNY 59 044 60 194 1,9%)]
1. Kapitat podstawowy 27 750 27 750
2. Pozostate kapitaty 31941 31 537 -1,3%
3. Zyski/straty zatrzymane (zysk/strata z lat ubiegtych) 2129 - 243 -111,4%
4. Zysk netto - 2776 1150 -141,4%
1. ZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE 7 307 22 086 202,3%
1. Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 412 1155 180,3%
2. Dlugoterminowe kredyty bankowe i pozyczki 5393 9 456 75,3%
Rezerwa na $wiadczenia emerytalne i podobne
3. (dtugoterminowe) 153 162 5,9%
4. Dlugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 850 11 066 1201,9%
Dtugoterminowe zobowigzania z tytutu uméw leasingu
5. finansowego 499 247 -50,5%
II.ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE 47 994 41 975 -12,5%)
1. Krétkoterminowe kredyty bankowe i pozyczki 21 303 12 148 -43,0%
Krotkoterminowe zobowigzania finansowe (z tytutu leasingu
2. i factoringu) 3831 2 889 -24,6%
3. Pozostate zobowigzania krétkoterminowe 22 669 22 055 2,7%
4. Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 97 4427 4463,9%
Rezerwa na $wiadczenia emerytalne i podobne
5. (krotkoterminowe) 52 25 -51,9%
6. Pozostate rezerwy krétkoterminowe 42 431 926,2%
B. ZOBOWIAZANIA OGOLEM 55 301 64 061 15,8%
SUMA PASYWOW 114 345 124 255 8,7%
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Na wyniki finansowe Grupy Makarony Polskie w I potowie 2009 r. znaczacy wpilyw
miaty:

Liczne nowe kontrakty oraz rozszerzenie wspotpracy z dotychczasowymi kontrahentami
umozliwity zwiekszenie sprzedazy o 28% w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego

roku,
Stabilizacja cen surowcdéw do produkcji makaronu umozliwity poprawe marzy na sprzedazy,
Korzystny kurs PLN / EUR stwarzajacy dobre warunki rozwoju eksportu

w zwigzku z finansowaniem inwestycji w Rzeszowie znaczaco wzrdst poziom zobowigzan

oprocentowanych, natomiast w II kwartale zostat zmniejszony o blisko 9 min PLN

prowadzony w okresie 2007/2008 proces restrukturyzacji obejmujacy inwestycje
w zwiekszenie skali i automatyzacje produkcji oraz optymalizacje kosztow dziatalnosci
umozliwit osiggniecie dodatniego wyniku w I potowie i perspektywe dalszej jego poprawy

w przysztych okresach.

Wyniki finansowe w I potroczu 2009
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cena maki za 1 tone 2l/tone Srednie ceny zakupu pszenicy Konsumpcyjnej wlatach 2007-2009
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* na podstawie danych MRRW

Ceny pszenicy oraz maki ustabilizowaty sie na nizszym poziomie pozytywnie wptywajac na
poziom osigganych marz. Ceny nieco wzrosty w okresie VI-VII 2009 roku natomiast
w zwigzku z udanymi zbiorami pszenicy przewidywane jest obnizenie cen do poziomu z maja
2009 r.. Stosowana przez Spotke polityka zakupowa ma na celu minimalizacje ryzyka
wahania cen surowcdw na wyniki Spétki.
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wzrost mocy produkcyjnych o blisko 40 % w zaktadach Spétki Makarony Polskie oraz wzrost
poziomu sprzedazy przy restrykcyjnej polityce kosztowej spowoduje znaczacy wzrost uzyskiwanych
marz. Spbtka posiada zamowienia, ktérych realizacja pozwoli na 100 % wykorzystanie mocy
produkcyjnych, a tym samym spowoduje proporcjonalny wzrost sprzedazy przy obnizonych kosztach
jednostkowych. Dzieki inwestycjom w zaktadach produkcyjnych w Rzeszowie i Czestochowie, Spotka
Makarony Polskie od kwietnia b.r. bedzie posiadata moce produkcyjne na poziomie 4 300 ton
miesiecznie,

wplyw srodkow pomocowych z Unii Europejskiej, finansujacych zakup linii do produkgji
makaronu w zaktadzie w Rzeszowie spowoduje spadek kosztdw zwigzanych z finansowaniem kredytu
w banku BGZ S.A.. Spbtka Makarony Polskie otrzymata zwrot poniesionych kosztéw w kwocie blisko
11,5 min zI, co w znacznej czesSci zostanie przekazane na sptate kredytu inwestycyjnego. Pozostata
kwota (okoto 5,6 min zt) bedzie sptacana w okresie 7 lat,

kontynuowana bedzie strategia rozwoju sprzedazy produktow markowych — wprowadzenie
produktow do nowych punktéw sprzedazy, cel w duzym stopniu zrealizowany w 2008 roku, zapewni
poprawe wynikow finansowych,

stabilizacja cen pszenicy i maki oraz kontrakty gwarantujace stala cene surowcow -
wptywa korzystnie na osigganie stabilnych marz,

przewidywana jest poprawa efektywnosci nowych linii _do produkcji makaronu -
jednostkowe koszty produkcji w II kwartale 2009 r. byty wyzsze niz docelowo oczekiwane.
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Ilos¢ sprzedazy makarondéw w okresie I-V 2009 roku stanowi ponad 25% polskiego rynku w tym okresie czasu —

planowano udziat co najmniej 22%

Udziat w rynku dan gotowych — plan na koniec 2009 roku 5%, obecnie niespetna 4%

Dystrybucja numeryczna — spotka zblizyta sie do planowanych poziomow

Udziat produktéw pod markami spotki wynosi 32% sprzedazy plan na koniec 2009 roku to 35%

Realizacja celow na rok 2009

Wzrost sprzedazy produktdw o co najmniej 30% - w I potowie 2009 roku osiggnieto wzrost 28%.

Zgodnie z planem zakoniczono i rozliczono inwestycje w Rzeszowie (wptyneta dotacja w kwocie 11,4 min zt)

Rentownos¢ EBITDA plan 7-8%, wykonanie po I potowie 2009 roku wynosi 9,3%

Redukcja poziomu zobowigzan oprocentowanych o 6 min zt w stosunku do 31.XI1.2008 i 0 8,9 mIn w stosunku do

31.111.2009:
; Zmiana q
31 grudnia | 30 czerwca Zmiana %
2008 roku | 2009 roku | (tys-PLN)
EZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE (tys. PLN) 5393 9 456 4 063 75%
EZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE (tys. PLN) 25 134 15 037 -10 097 -40%
EM (tys. PLN) 30 527 24 493 -6 034 -19%
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Grupa Makarony Polskie

Dziekujemy za uwage
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