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Wyniki finansowe za IV kwartat 2008 roku
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»¢  Grupe Makarony Polskie tworzg:
Makarony Polskie S.A. (produkcja: Rzeszéw, Ptock, Czestochowa)

Stoczek Sp. z 0.0. (Stoczek Lukowski)

Makarony Polskie S04,
Cenfral w Rzeszowie

Stoczek Sp. 2 0.0,
(100 % udziatom)
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Portfel produktow
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»¢  makaron produkowany w 100% z pszenicy durum o e | [ \F;' |
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*  sosy do makaronu Sorenti

Makaron Staropolski produkowany z wyselekcjonowanych g4 ?
pszenic zwyczajnych pochodzenia krajowego; makaron, ktory = hmg
trafia w tradycyjne polskie gusta Klientdw preferujacych =3 P//’"‘f-‘_
makaron miekki %}@ —

Abak produkowany metoda tradycyjng ze
Swiezych jaj: dwu- oraz czterojajeczny.
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Produkty marki Stoczek powstajg
na bazie tradycyjnych receptur,
z naturalnych sktadnikéw,
nie zawierajg barwnikdw,
ani konserwantdw.

Dania gotowe




Rynek makaronu - tendencje
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Wartos¢ rynku makaronowego w Polsce /wg danych GUS, 2007/:

wielkoS¢ produkcji makaronow to 151 tys. ton

oraz 715 mlin zt wartosciowo /wartos¢ produkcji sprzedanej wedtug cen producentéw/
Spozycie makaronu w Polsce:

Srednio ok. 4,6 kg makaronu rocznie /wg danych GUS, 2007/

wzrost rynku o ok. 3-5% rocznie

duzy potencjat wzrostu — spozycie makaronu w innych krajach Europy

ciagty wzrost konsumpgcji na skutek zmieniajacych sie preferencji zywieniowych Polakéw
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39,4% 29,8% H Lubella
O Private Label

B Goliard

O Makarony Polskie

B Malma

2,3% 15,5% @mSulma

2,8% 4,5% 5,7%
O pozostali

Zrédto: MEMRB (udziaty ilosciowo, XI-XII 2008)

Makarony Polskie utrzymaty trzecig pozycje na rynku w zakresie produktow pod swoimi markami,
zmniejszajqc dystans do drugiego na rynku Goliarda.

taczna wielkoS¢ sprzedazy uwzgledniajaca produkty pod markami sieci handlowych stanowita ponad
16% udziatu w polskim rynku makaronu, zapewniajac Spotce drugq pozycje na rynku.
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Makarony ttoczone

ny.
makarony.pl Moce produkcyjne
Podmiot miesiecznie (t) 2009 rok
Makarony walcowane
Podmiot SIS 2009 rok Makarony Polskie 2 500,00 3 700,00

Goliard 500,00 Rolpot 1 500,00
Sas 500’00 Sas 1 000,00
Czaniec 500,00 Ekomak 1 000,00
Okruszek 800,00

Arcpol 500,00
Artlex 800,00

i 600,00
Makarony Polskie 400,00 b Animak 600,00
Ekomak 400,00 As Babuni 600,00
As Babuni 300,00 Anna tack 500,00
Miedzybrodzki 250,00 Sulma 400,00
300,00
Animak 250,00 Miekser :

As Marco 250,00

Maxpol 200,00
Inni 800,00
Inni 420,00 Import 3 000,00
Razem 4 220,00 Razem 17 850,00
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»  Kryzys na rynku makaronowym przetozyt sie na ograniczenie inwestycji w branzy

»¢  Obecnie inwestycje prowadzone sg w zasadzie wytgcznie przez najwieksze spotki

Nakiady na nowe obiekty majatkowe w tys. z}
(budowa, zakup oraz ulepszenie isthiejacych)
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Rynek dan gotowych
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25,3% O Pamapol

E Pudliszki
O Stoczek
O Agrovita

B Delecta

13,1%

208% @ rowicz

54% 4106  3,8%

, B Pozostali
Zrodto: MEMRB (udziaty wartosciowo, XI-XII 2008)

Stoczek zwiekszyt udziat w rynku dan gotowych, zachowujac szdsta pozycje na rynku w zakresie
produktow pod swoimi markami, zmniejszajac dystans do piatej na rynku Agrovity.



Dystrybucja numeryczna

.

MAKARONY
POLSKIE

makarony.pl

Wskaznik dystrybucji numerycznej systematycznie rosnie poprzez zwiekszanie liczby sklepow w
handlu tradycyjnym oraz wprowadzanie produktow do sieci handlowych. Obecnie Grupa
koncentruje sie na poszerzeniu asortymentu w najlepszych punktach sprzedazy oraz wprowadzaniu
swoich produktéw markowych do zorganizowanych sieci handlowych.

Dystrybucja numeryczna 2006 listopad/grudzien 2007 listopad/grudzien 2008
Sorenti 1% 9% 9%
Makaron Staropolski 1% 8% 8%

Abak 31% 31% 27%

Stoczek 19% 16% 14%
Dystrybucja wazona 2006 listopad/grudzien 2007 listopad/grudzien 2008

Sorenti 2% 23% 33%

Makaron Staropolski 1% 11% 12%

Abak 22% 25% 32%

Stoczek 30% 24% 28%
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Struktura sprzedazy
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IV kwartat 2007 IV kwartat 2008

2% 6%

3% 3% 7%

8%

9%

69%

[ Solare W Sorenti [1Makaron Staropolski @ Stoczek B Abak [ pozostate O Solare W Sorenti [0 Makaron Staropolski @ Stoczek B Abak [0 pozostate

Dynamika sprzedazy produktéw markowych w IV kwartale 2008 roku wyniosta 94%.

W czwartym kwartale 2007 roku sprzedaz produktow markowych wynosita 7,6 min zt, tymczasem w
czwartym kwartale 2008 roku wyniosta 7,2 min zt i stanowita 31 % przychodow Grupy.
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Przychody ze sprzedazy EBITDA
100 000 - 6 000 - -
80 000 - 5000 1
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2003 2004 2005 2006 2007 2008 2003 2004 2005 2006 2007 2008
dane w tys. zt 2003 2004 2005 2006 2007 2008
przychody netto 13 833 18 283 24 954 46 557 83 844 88 750
EBITDA 1484 1612 1 803 3818 5650 2 895
EBIT 401 297 230 2 450 1979 -1 274
zysk netto 224 177 37 1822 2422 -2 715

Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe
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Grupa Makarony zmiana %
Polskie IVQo7 Qo8 QO07/IVQo08
Przychody ze sprzedazy 23583 22 471 -5%
EBITDA 1843 713 -61%
EBIT -51 =277 -
zysk brutto -226 -608 -
zysk netto 329 -585 -
Makarony Polskie S.A. | 1IVQO7 IV Q 08 zmiana %

y A IVQ07/1V Qo8
Przychody ze sprzedazy 13 085 17 739 36%
EBITDA -1 370 351 -

EBIT -1 930 -247 -
zysk brutto -1 916 48 -
zysk netto -1 568 70 -

Grupa Makarony Polskie - podstawowe dane finansowe
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Na wyniki finansowe Grupy Makarony Polskie w IV kwartale 2008 r. znaczacy wplyw
miaty:

ograniczenie o okoto 20% produkcji i sprzedazy makaronu przy statym poziomie kosztow
w zwigzku z planowym ograniczeniem mocy produkcyjnych w trakcie realizacji inwestycji
w zaktadzie produkcyjnym w Rzeszowie,

wzrost kosztow sprzedazy w zwigzku z pozyskaniem nowych kontraktow w handlu
nowoczesnym,

ostabienie kursu ztotego - wzrost kosztow z tytutu réznic kursowych. W IV kwartale 2008 roku
koszt z tego tytutu w Stoczek Sp. z 0.0. wynidst 220 tys. zi,

w zwigzku z finansowaniem inwestycji w Rzeszowie znaczaco wzrdst poziom zobowigzan
oprocentowanych,

wzrost kosztow surowcowych w Spodtce Stoczek,

prowadzony w okresie 2007/2008 proces restrukturyzacji obejmujacy zwiekszenie skali
i automatyzacje produkcji oraz obnizenie kosztéw dziatalnosci umozliwia urentownienie
dziatalnosci i stworzenie warunkow do osiggania dodatnich wynikow finansowych w przysztych
okresach.

Wyniki finansowe w IV kwartale 2008

14



MAKARONY

Ceny pszenicy i maki

POLSKIE

makarony.pl

cena maki za 1 tone zl/tong
880 1025
860 A 025 A

820

Srednie ceny zakupu pszenicy konsumpcyjnej wlatach 2006-2008
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Gtéwnym skfadnikiem kosztu wytworzenia makaronu jest maka, ktorej dynamiczny wzrost w
ciagu II potowy 2007 i I potowy 2008 roku negatywnie wptynat na wyniki Spotki. Najwyzszg
historycznie cene maki odnotowano w miesigcu kwietniu 2008 roku. Ceny pszenicy oraz
maki ustabilizowaty sie. Stosowana przez Spdtke polityka zakupowa ma na celu
minimalizacje ryzyka wahania cen surowcéw na wyniki Spofki.
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wzrost mocy produkcyjnych o blisko 40 % w zaktadach Spétki Makarony Polskie oraz wzrost
poziomu sprzedazy przy restrykcyjnej polityce kosztowej spowoduje znaczacy wzrost uzyskiwanych
marz. Spbtka posiada zamowienia, ktérych realizacja pozwoli na 100 % wykorzystanie mocy
produkcyjnych, a tym samym spowoduje proporcjonalny wzrost sprzedazy przy obnizonych kosztach
jednostkowych. Dzieki inwestycjom w zaktadach produkcyjnych w Rzeszowie i Czestochowie, Spotka
Makarony Polskie od kwietnia b.r. bedzie posiadata moce produkcyjne na poziomie 4 300 ton
miesiecznie,

wplyw srodkow pomocowych z Unii Europejskiej, finansujacych zakup linii do produkgji
makaronu w zaktadzie w Rzeszowie spowoduje spadek kosztdw zwigzanych z finansowaniem kredytu

w banku BGZ S.A.. Spdtka Makarony Polskie otrzyma zwrot poniesionych kosztéw w kwocie ponad
11,5 min zI, co w znacznej czesSci zostanie przekazane na sptate kredytu inwestycyjnego. Pozostata
kwota (okoto 5,6 min zt) bedzie sptacana w okresie 7 lat,

kontynuowana bedzie strategia rozwoju sprzedazy produktow markowych — wprowadzenie
produktow do nowych punktéw sprzedazy, cel w duzym stopniu zrealizowany w 2008 roku, zapewni
poprawe wynikow finansowych,

stabilizacja cen pszenicy i maki oraz kontrakty gwarantujace stala cene surowcow -
wptywa korzystnie na osigganie stabilnych marz,

automatyzacja produkcji oraz redukcja zatrudnienia w Spoice Stoczek spowoduje obnizenie
jednostkowych kosztéw statych.

Czynniki wptywajace na przyszte wyniki
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Sprzedaz:

utrzymanie 22% (ilosciowo) udziatu w rynku makaronu, przy czym makarony pod markami firmy powinny osiggnac¢ 8% udziatu
w rynku. Zapewni to Grupie ugruntowanie drugiej pozycji na rynku,

osiggniecie 5% udziatu w rynku dan gotowych,

osiggniecie 30% dystrybucji numerycznej w zakresie podstawowych produktéw (makarony SORENTI, ABAK oraz dania gotowe
i dzemy STOCZEK),

osiggniecie co najmniej 35% udziatu w przychodach ze sprzedazy produktéw markowych,
wzrost sprzedazy produktéw Stoczka o co najmniej 30 %,
wzrost przychodéw Grupy o 27 % do 113 min zt.

Rozwa@j/restrukturyzacja:

realizacja inwestycji w Rzeszowie — zwiekszenie mocy produkcyjnych w zakresie produkcji makaronu (inwestycja o wartosci
19,5 min zt zostanie dofinansowana ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach SPO WKP kwotg 11,4 min zt),

osiggniecie mocy produkcyjnych 4.300 ton makarondw oraz 1.000 ton dan gotowych i dzeméw miesiecznie.

Cele ekonomiczne:
osiggania rentownosci EBITDA na poziomie co najmniej 7-8%,
osiggniecie dodatnich wynikéw finansowych w kazdym kwartale 2009 roku.
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Planowane w 2009 przychody ze sprzedazy
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Wartos¢ przychoddw Grupy Makarony Polskie w roku 2009
wyniesie 113,6 min zt

45% - handel sieciowy

21% - handel tradycyjny

27% - kontrakty instytucjonalne
7% - eksport

Przychody Grupy Makarony Polskie

Makaron Staropg ki
—=q [—

2007 2008 2009 fAMILJAD 4

B produkty markowe B marki obce
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Grupa Makarony Polskie

Dziekujemy za uwage
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