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Grupa Makarony Polskie
Wyniki finansowe za I potrocze 2011 roku

Warszawa, 31 sierpnia 2011 r.
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Kryzys surowcowy

W II pot. 2010 r. miat miejsce gwattowny wzrost cen surowcow na niespotykang dotychczas skale. Cena
najwazniejszego surowca: maki makaronowej wzrosta o ok. 70% powodujgc negatywny wptyw na wynik
2010 r. Wzrostowe tendencje wystepowaty réwniez w catym potroczu 2011 r. wptywajac niekorzystnie
na wyniki tego okresu. W okresie od stycznia do czerwca 2011 r. ceny wzrosty o 19% w stosunku do cen
z grudnia 2010 r.

Zakup marki Tenczynek

W lutym 2011 r. Spoétka nabyta od Gardenau Sp. z 0.0. zorganizowang czes$¢ przedsiebiorstwa Tenczynek za
kwote 3 100 tys. zt. W czerwcu 2011 r. ww. sktadniki majgtku zostaty sprzedane spotce Stoczek Sp. z 0.0.,
ktora bedzie kontynuowata produkcje przetworow owocowo-warzywnych pod markg Tenczynek.
Przychody ze sprzedazy produktow Tenczynka w | potroczu 2011 r. wyniosty 820 tys. zi,
plan na Il potowe br. to 3 260 tys. zt. Przewidywana sprzedaz pod markg Tenczynek w 2012 r. to 8-10 min zt,
natomiast docelowo 15 min zt.

Rewitalizacja marki Sorenti

Zmodyfikowano grafike opakowan — wprowadzono nowe opakowania w kolorze zielonym podkreslajgce
wioski styl marki. Zmieniono strukture asortymentu marki opierajgc jg wytacznie o typowo witoskie formy
makaronow produkowanych w 100% z pszenicy durum oraz sosy do makaronow opracowane na bazie
naturalnego przecieru pomidorowego.
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Sprzedaz Grupy Makarony Polskie

Przychody ze sprzedazy na poziomie 115,8 min zt, co stanowi wzrost 0 56% w stosunku do analogicznego
okresu 2010 r. Ze sprzedazy produktow (bez jeczmienia) osiggnieto przychody na poziomie 72,9 min z, co
stanowi wzrost 0 20% w stosunku do analogicznego okresu 2010 r.

W II kwartale 2011 r. wypracowano zysk na poziomie 458 tys. zt w stosunku do 1 151 tys. zt zysku w 1II
kwartale 2010 r. i straty 738 tys. zt w I kwartale 2011 r.

Rozwigzanie umowy z Mispol

Strony podjety decyzje o rozwigzaniu umowy o pofaczeniu w zwigzku ze zmianami wewnetrznymi w Spotkach,
ktore w istotny sposob mogg wptywaé na wycene podmiotdw Spodtek. Potgczenie Spdtek jest mozliwe
w przysztosci jednak proces ten wymaga ponownej analizy.
Umowa z Agencja Rynku Rolnego

Podpisanie umowy z Agencjg Rynku Rolnego (ARR) w ramach programu ,Dostarczanie zywnosci najubozszej
ludnosci Unii Europejskiej 2011". tgczna warto$¢ uméw Grupy Makarony Polskie z ARR w 2011 r. wynosi
okoto 26,7 min zt i obejmuje dwa kontrakty realizowane w terminie do 31 grudnia 2011 r.: kontrakt na
dostawe makarondéw oraz kontrakt na dostawe dan gotowych w postaci kaszy z gulaszem i makaronu
z gulaszem.
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Struktura zatrudnienia w Grupie Makarony Polskie S.A.
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Administracia Produkda Spreedat Prj;gf;ﬂ” Zatrudnienie w Grupie Makarony Polskie
B Stan na dzien 30 czerwca 2011 r. Stan na dzien 31 marca 2011 . stan na dzien 30 czerwca 2011r.

B Administacja

B Produkcja

W Sprzedaz




i

)
I
\

‘ ] )
M:tj:iiy Asortyment produktow

PA@NIESEKWIGE:

makarony.pl

Kluczowe marki oferowane przez Grupe Makarony Polskie:

Sorenti to nowoczesny makaron, przygotowywany wedtug wioskich receptur, produkowany
& w 100% z najwyzszej jakosci pszenicy durum. W ofercie marki znajduje sie 12 typowo witoskich

| form makaronu w 400 g i 500 g opakowaniach oraz 3 charakterystyczne srédziemnomorskie
sosy do makaronu na bazie przecierow pomidorowych. Ambasadorem marki jest Paolo Cozza.

Abak to tradycyjny makaron, produkowany z wyselekcjonowanych gatunkéw mak
zwyczajnych lub z mak zwyczajnych z domieszkg semoliny. Dostepny w 3 liniach 7 LABAK

produktowych: zottej (5-jajeczny), czerwonej (2 — jajeczny) i zielonej (bez dodatku jaj) — = mme
w 250 g, 400 g i 800 g opakowaniach. ™

Tenczynek to najwyzszej jakosci tradycyjne przetwory owocowo -— warzywne,
przygotowywane wedtug oryginalnych, tenczynskich receptur, ktorych tradycja siega
XVII w. W ofercie tej marki znajdujg sie m. in. syropy owocowe, dzemy, powidta,
marynaty, satatki. Produkty Tenczynka sg naturalne, nie zawierajg sztucznych dodatkéw
I konserwantow, dzieki czemu smakujg tak jak dawniej.

Stoczek to klasyczne dania gotowe, przygotowywane wedtug domowych receptur, na bazie 5
wytagcznie naturalnych skfadnikow: bez konserwantéw, sztucznych barwnikéw i aromatow. STOQ%ZEK
Dostepne w 500 g i 600 g opakowaniach.

ADYCJA 1 SMAK
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W 2010 r wielko$¢ rynku makaronowego w Polsce wyniosta 177 tys. ton o wartosci 602 min zt (spadek
-2,4% w stosunku do 2009 roku) /wg danych GUS/

Na podstawie danych o produkcji przedsiebiorstwa o zatrudnieniu powyzej 50 oséb w okresie I-VI 2011 roku
wielko$¢ produkcji makaronu w Polsce wyniosta 75,8 tys. ton co stanowi wzrost o 3,4 % do analogicznego okresu
2010 roku /wg danych GUS/

Rynek makaronu w Polsce:

Zrodfo: GUS

Srednio ok. 4,6 kg makaronu rocznie /wg danych GUS/
ciggty wzrost konsumpciji na skutek zmieniajgcych sie preferencji zywieniowych Polakdw 4%-5% rocznie
duzy potencjat wzrostu — wyzsze spozycie makaronu w innych krajach Europy
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B PRIVATE LABELS
21.2% & MAKARONY POLSKIE Wg, danych Nielsen udziat w,rynku produktéw pod mgrkami
Spotki stanowit 4,5% ilosciowo i 4,5 % wartoSciowo
= MASPEX zapewniajac drugg pozycje na rynku.
= GOLIARD

= WM CZANIEC W okresie XIL.2010-VII.2011 rynek makaronéw wazyt

POLMAK 97 672 tys. ton i byt wart 562,3 min PLN. - wzrost o 5,0 %
= OKRUSZEK ROGozNo W stosunku do I pdtrocza 2010 r.

1.5% MP ANNA LACK

15.5% POZOSTALI
1.7%

W PRIVATE LABELS

15.4%

Makarony Polskie plus B MAKARONY POLSKIE

Private Label 20% B MASPEX
s, . C e s = WM CZANIEC
Zrodlo: Nielsen udzialy ilosciowo, XI1.2010-VII.2011
m GOLIARD
POLMAK
edaz MP 2011 2010 o|ana M OKRUSZEK ROGOZNO
/o ANNA LACK
Produkty makaronowe 134 13.3 0.8% POZOSTALI
markowe
Produkty makaronowe pod 52.3 48.2 8.5%

markami MP i Private Label ]
Zrodto: Nielsen udziaty wartosciowo, XI1.2010-VII.2011

dane w min. zt



1.5%_ 1.3%

STOCZEK
1.8%

m PRIVATE LABEL

= PAMAPOL

W PUDLISZKI

mLOowICZ

10.2% m DELECTA
ROLNIK

W STOCZEK

= AGROVITA

PROFI

19.2%

W KOTLIN
POZOSTALI

Zrédto: Nielsen udzialy iloéciowo, XI1.2010-VII.2011

Wg danych Nielsen udziat w rynku produktow pod markg Stoczek stanowi
1.8% iloSciowo i 2,2% wartosciowo.

W okresie XII.2010-VII.2011 rynek dan gotowych wazyt 24 373 tys. ton
i byt wart 2256 min PLN - spadek o 4,9 % w stosunku do
I potrocza 2010 r. /wg danych Nielsen/

Rynek dan gotowych

1.6% 1.5%

STOCZEK °\ \ 0.8% 9.2% 21.2% m PRIVATE LABEL
23 m PUDLISZKI
3:9% = PAMAPOL

4% m LOWICZ

B DELECTA
12.3% m AGROVITA
= STOCZEK
ROLNIK
PROFI
= KOTLIN
POZOSTALI

Zrédto: Nielsen udzialy wartoéciowo, XI1.2010-VII.2011

Produkty w zakresie 74.5%
dan gotowych

i przetworow

warzywno-miesnych

Produkty markowe 6.5 5.9 10.2%
i Private Label

dane w min. zt
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STOCZEK/
TENCZYNEK

B PRIVATE LABELS
1.8%

6.0% Wg danych Nielsen udziat w rynku produktow:

' 38.7% #AGROS NOVA - pod markg Stoczek stanowi 0,8% ilosciowo i 1,1% wartos$ciowo;
mSTOVIT . o7 . . ;.
- pod markg Tenczynek stanowi 1,0% ilosciowo i 1,0% wartosciowo.
H LUBAWA
m KOTLIN

W okresie XII.2010-VII.2011 rynek dzemoéw wazyt 15 197 tys. ton
i byt wart 147 304 min PLN - wzrost o 16,6% w stosunku do
I p6trocza 2010 r. /wg danych Nielsen/

B ANNA BIERUTOW

B GOMAR
STOCZEK/TENCZYNEK
AGROVITA BIALYSTOK

SCANDIC FOOD

m KWIDZYN ZPOW

POZOSTALI
Zrédlo: Nielsen udzialy iloéciowo, XI1.2010-VII.2011 STOCZEK/ = PRIVATE LABELS
1 E 12 B AGROS NOVA
2.1% 27.6%
3.0% ' = STOVIT
= B LUBAWA
0,
3.6% = KOTLIN
! : 7.7% STOCZEK/TENCZYNEK
zedaz iana
T 011 010 Yo = GOMAR
ANNA BIERUTOW
Dzemy, 1.2 0.6 100% -
powidta i = SCANDIC FOOD
marmolady AGROVITA BIALYSTOK

dane w min. z

41.2%

Zrédto: Nielsen udzialy wartoéciowo, XI1.2010-VII.2011

B KWIDZYN ZPOW

POZOSTALI



Rynek syropow
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0.5%
0.4% 7.4%

B PRIVATE LABEL

TENCZYNEK -, 1-0%
1.9% \_4%
Wg danych Nielsen udziat w rynku produktow: 24.5%

- pod markg Tenczynek stanowi 1,4% ilosciowo i 1,9% wartosciowo. 4.3%
8.7%

B HERBAPOL LUBLIN
B PAOLA WROCLAW

. . . . m AGROS NOVA
W okresie XI1.2010-VIII.2011 rynek syropow wazyt 23 646 tys. | i byt

wart 205,7 min. PLN - wzrost o 8,1% w stosunku do I pétrocza 2010 W VICTORIA CYMES
r. /wg danych Nielsen/ TENCZYNEK
HVITAX
TENCZYNEK 18.5% B MARINO
1.4%
M EXCELLENCE

1.2% 1.0%6.6% H PRIVATE LABEL
B HERBAPOL LUBLIN

u PAOLA WROCLAW
B AGROS NOVA Zrédlo: Nielsen udzialy wartosciowo, XI1.2010-VII.2011

W BETEX KNYSZYN
POZOSTALI

H VICTORIA CYMES
H MARINO
W EXCELLENCE

B VITAX
Syropy - 0.7

W BETEX KNYSZYN
POZOSTALI

dane w min. zt

Zrodto: Nielsen udziaty ilosciowo, XI1.2010-VII.2011
10
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1% 2% 6% 3% 6op

*  Przychody ze sprzedazy produktdw markowych w I potroczu
2011 r. wyniosty 18,1 min zt i byly nizsze 0 1,4 min z, co
stanowi spadek sprzedazy o 7%.

OSolare @Sorenti OStaropolski + Podkarpacki OStoczek OAbak Opozostate B Tenczynek
IP 2010

3% 6%

# W drugim kwartale 2011 r. Grupa rozszerzyta sprzedaz marek
wilasnych o marke Tenczynek, nabytg w ramach zakupu
zorganizowanej czesci przedsigbiorstwa Tenczynek. Pod
markg Tenczynek sprzedawane sg produkty tj.: marynaty,

przetwory warzywne (np. satatki), dzemy i syropy owocowe.
8%

OSolare BSorenti OStaropolski + Podkarpacki OStoczek OAbak O pozostate

11



Sprzedaz Grupy Makarony Polskie
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STRUKTURA SPRZEDAZY - KANALY DYSTRYBUCII
(z wytaczeniem przychodow ze sprzedazy jeczmienia)
35.0
29.8
30.0
26.5
25.0 m 1P 2010
%
20.0 18.6 IP2011
15.1 15.1
15.0 178
10.0 - E % 9.4
6.5
- 1 B
0-0 T T T 1
dane w min PLN Handel tradycyjny Handel nowoczesny Instytucje Eksport

W I pétroczu 2011 r. Grupa Makarony Polskie odnotowata przychody ze sprzedazy na poziomie 115,8 min zt, co stanowi
wzrost 0 56% w stosunku do takiego samego okresu 2010 r.

Ze sprzedazy produktow (bez jeczmienia) osiggnieto przychody na poziomie 72,9 min zt w stosunku do 60,9 min
w analogicznym okresie roku poprzedniego, co stanowi wzrost o 20%.

12



Sprzedaz

makarony.pl

Sprzedaz Grupy Makarony Polskie w okresie I potrocza 2011 r.

w tys. PLN

Makarony 52 291 48 204

Dania gotowe 17 808 10 626 67.9%
Przetwory warzywne i marynaty 38 - -
Dzemy 1166 600 94.3%
Syropy 648 - -
Pozostate 1 000 1492 - 33.0%
Razem produkty 72 951 60 922 20.0%
Sprzedaz surowcéw 42 806 13 158 225.3%
Razem ogéiem 115 757 74 080 56.3%

dane w tys. zt

13
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Przychody ze sprzedazy produktéw, ustug, towardw i 64 772
materiatow

Koszt sprzedanych produktéw, ustug, towaréw i materiatéw 55017
Zysk brutto ze sprzedazy 9 755
Koszty sprzedazy 5400
Koszty zarzadu 1812
EBITDA 2 566
EBIT 1034
zysk brutto 586
zysk netto 458
Rentowno$¢ EBITDA 6.51%
Rentownos¢ netto sprzedazy 1.16%

32921

24 086

8 835
5273
2 002
2775
1418
1194
1151
8.59%
3.56%

£ " Grupa Makarony Polskie — IT kwartat 2011 r.
Podstawowe dane finansowe

96.7%

128.4%

10.4%
2.4%

- 9.5%
-7.5%
-27.1%
- 50.9%
- 60.2%

dane w tys. zt

14
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Przychody ze sprzedazy produktdw, ustug, towardw i
materiatow

Koszt sprzedanych produktdw, ustug, towardw i materiatéw

Zysk brutto ze sprzedazy

Koszty sprzedazy
Koszty zarzadu
EBITDA

EBIT

zysk brutto

zysk netto
Rentownos¢ EBITDA

Rentowno$¢ netto sprzedazy

115 757
96 078

19 679

9787
3176
5199
2112
753

- 325
7.13%
-0.45%

.

Grupa Makarony Polskie
Podstawowe dane finansowe

74 080

60 501

13579

9177
3329
5880
3175
2210
2091
9.66%
3.44%

56.3%

58.8%

44.9%

6.6%

- 4.6%
-11.6%
- 33.5%
- 65.9%
- 115.5%

dane w tys. zt
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Przychody ze sprzedazy produktdw, ustug, towardw i
materiatow

Koszt sprzedanych produktdw, ustug, towaréw i materiatéw

Zysk brutto ze sprzedazy

Koszty sprzedazy
Koszty zarzadu
EBITDA

EBIT

zysk brutto

zysk netto
Rentownos¢ EBITDA

Rentowno$¢ netto sprzedazy

79431
66 313

13118

9 305
2623
385
-1879
- 469

- 621
0.66%
- 1.06%

63 445
51 954

11 491

8176
2 887
4 579
2 664
1973
1854
8.90%
3.60%

25.2%
27.6%

14.2%

13.8%
-9.1%
-91.6%
-170.5%
- 123.8%
- 133.5%

dane w tys. zt

Makarony Polskie
Podstawowe dane finansowe

16



Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej

MAKARONY
POFIESTKT]

makarony.pl
I - .czerwca 2011 . grudnia 2010 .niana %
roku roku
AKTYWA TRWALE 95 628 90 620 5.5%
1 Rzeczowe aktywa trwate 79 899 77912 2.5%
2 Inne wartosci niematerialne 8295 5946 39.5%
3 Warto$¢ firmy 5946 4 990 19.2%
4 Dtugoterminowe aktywa finansowe 394 394 0.0%
5 Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 950 1186 -19.9%
6 Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 144 192 -25.0%
B. AKTYWA OBROTOWE 56 101 41586 34.9%
1 Zapasy 19 572 11 287 73.4%
2 Naleznosci krétkoterminowe 33915 28 880 16.5%
3 Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 889 417 353.6%
4 Udzielone pozyczki 165 101 63.4%
5 Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 635 363 74.9%
6 Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 925 538 71.9%
AKTYWA TRWALE PRZEZNACZONE DO ZBYCIA - - -
SUMA AKTYWOW 151 729 132 206 14.8%

dane w tys. zt
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Kapitat podstawowy

Pozostate kapitaty

Zyski/straty zatrzymane (zysk/strata z lat ubiegtych)

Zysk netto
ZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego

Diugoterminowe kredyty bankowe i pozyczki
Rezerwa na $wiadczenia emerytalne i podobne(dtugoterminowe)
Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

Dtugoterminowe zobowigzania z tytutu umow leasingu finansowego
ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE
Krétkoterminowe kredyty bankowe i pozyczki

Krotkoterminowe zobowigzania finansowe (z tytutu leasingu i factoringu)

Pozostate zobowigzania krotkoterminowe

Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

Rezerwa na $wiadczenia emerytalne i podobne (krétkoterminowe)
Pozostate rezerwy krotkoterminowe

ZOBOWIAZANIA OGOLEM

SUMA PASYWOW

czerwca 2011
roku

62 429
27 750

34 119
885

-325
20 419
1486

7 098
279
9 966

1590
68 881
10 360

3 107

47 494
713

97

6 983
89 300
151 729

1 grudnia 2010
roku

62 689
27 750

33 839
-1075

2175
30 125
1230

16 630
257
10 372

1 636
39 392
9 320

2 597

26 521
725
132

97

69 517

132 206

Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej

.Zmiana %

-0.4%

0.0%
0.8%
-182.3%

-114.9%
-32.2%

20.8%
-57.3%
8.6%
-3.9%

-2.8%
74.9%

11.2%

19.6%
79.1%
-1.7%
-26.5%
7099.0%
28.5%

14.8%
danewtys.zt | 8
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1200

1000

800

600

400

200

Cena pszenicy

Analiza pszenicy konsumpcyjnej w latach 2010/2011

925 973

954 997 1024 1030
_____...———I..____

 —— 926
T 839

744 768 _—m*
T ——

/29

P
534 559

499 481

Styczen Luty

465 A58 W
T

Marzec  Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien  Wrzesiert PaZdziernik Listopad Grudzien

= Ps7enica - 2010 === Pszenica - 2011
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Analiza ceny maki pszennej piekarniczej (luz) typ 450 w 2010/2011

1600

1400 .A_._
1200 \v 4 et
o /\/ \/

800 A

e ——P——— L A SN ]
600
400
200
0 T T T T T T T T T T T
styczen luty marzec kwiecien maj czerwiec lipiec sierpien wrzesien  paidziernik  listopad grudzien

= M3gka typ serii 450 - 2010 . —=—M3gka typ serii 450 - 2011
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Polskie

Przychody ze sprzedazy produktéw, ustug,

towardw i materiatow 216 550
Zysk brutto ze sprzedazy 36 500
EBITDA 14 240
EBIT 9 420
Wynik netto 6 480

cze

115757

19 679

5199

2112

- 325

53.5%

53.9%

36.5%

22.4%

- 105.0%

dane w tys. zt

—__Wykonanie planu po I pétroczu 2011 rr.
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Czynniki wptywajace na przyszte wyniki
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1. Dalszy wzrost skali dziatalnosSci poprzez rozwdj organiczny:
O Inwestycje w wiekszg skale produkcji dotychczasowego asortymentu

O Rozszerzenie asortymentu i wprowadzenie nowych kategorii produktowych
2. Realizacja akwizycji.

Stabilizacja marz poprzez konsekwentng polityke zabezpieczania cen surowcow.

4. Zwiekszenie naktaddw marketingowych na wsparcie sprzedazy produktow
markowych.

5. Rozwoj sprzedazy eksportowej ukierunkowany na budowe pozycji Grupy
w Europie Srodkowo-Wschodniej.
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Dziekujemy za uwage
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