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Warszawa, 28 lutego 2008 r.

Grupa Makarony Polskie publikuje wyniki za cztery kwartaty 2007 r.
i przedstawia plany na rok 2008.

Po czterech kwartatach 2007 roku Grupa Makarony Polskie osiagneta przychody ze
sprzedazy w wysokosci 83 772 tys. zt, co stanowi wzrost o prawie 80% w stosunku do
analogicznego okresu ubiegtego roku. Jednostkowy wynik netto w IV kwartale 2006 r.
wyniost -116 tys. zt, a skonsolidowany w IV kwartale 2007 r. 890 tys. zt.

Grupa Kapitatowa I-IV Q 2007 r. I-IV Q 2006 r.*
Makarony Polskie
przychody ze sprzedazy 83772 46 557
zysk brutto ze sprzedazy 3 364 2159
zysk netto 2916 1822

*wyniki jednostkowe Makarony Polskie S.A. (w 2006 r. Spétka nie posiadata podmiotéw zaleznych)

Jednostkowy wynik netto Spdtki za cztery kwartaty 2007 r. w ramach podstawowej
dziatalnosci (produkcja makaronow) osiggnat wartos¢ —1 481 tys. zt w stosunku do -116
tys. zt w tym samym okresie 2006 r. Jednostkowe przychody ze sprzedazy za cztery
kwartaty 2007 r. wyniosty 66 350 tys. zt w stosunku do 46 557 tys. zt w analogicznym
okresie ubiegtego roku (wzrost o 43%).

Wyniki Grupy na poziomie operacyjnym sa nizsze niz przedstawione w prognozie
Zarzadu, natomiast na poziomie netto znacznie wyzsze.

Najwiekszy wptyw na wyniki IV kwartatu mialy jednorazowe transakcje, ktore wptynety
zarowno na wzrost, jak tez na obnizenie wyniku. Dotyczyto to rozliczenia kosztow
reklamy marki Sorenti oraz kosztéw rozwoju sieci sprzedazy, co spowodowato obnizenie
wyniku o ponad 1 min zt.

Na podwyzszenie skonsolidowanego wyniku finansowego wptyneto rozliczenie ujemnej
wartosci firmy w zwigzku z konsolidacjq Spotki Abak w kwocie 3 301 tys. zt.

W dalszym ciggu negatywny wptyw na wyniki finansowe Grupy Makarony Polskie w IV
kwartale 2007 r. miat wzrost cen surowcow, zwlaszcza maki. Cena maki zwyczajnej
(produkcja polska) w IV kwartale 2007 roku wynosita 1,20 zt/kg w stosunku do 0,88
zt/kg w sierpniu 2007 roku oraz ponizej 0,80 zi/kg w lipcu 2007 r., cena maki z pszenicy
durum (import) wzrosta z 1,25 zt/kg do 2,50 zt/kg w okresie od maja do grudnia 2007
roku.

~Maka ma ponad 60% udziatu w koszcie wytworzenia produktu gotowego. Dlatego tez
taka podwyzka cen musiata istotnie wplynac na uzyskiwane przez nas marze. Poprzez
zwiekszenie skali oraz koncentracje i automatyzacje produkcji systematycznie obnizamy
natomiast pozasurowcowe koszty wytworzenia, co powoduje, Ze Spotka Makarony
Polskie uzyskuje przewage nad innymi producentami w Polsce oraz Europie Srodkowo-
Wschodniej." — wyjasnia Pawet Nowakowski, Prezes Zarzadu Makarony Polskie S.A.

Nie bez znaczenia dla wyniku finansowego pozostawaty rowniez takie czynniki, jak:
wyzsze od zaktadanych koszty przejecia Stoczek Sp. z o.0. i Abak Sp. z 0.0. oraz
pozniejsze efekty restrukturyzacji spotek zaleznych.




LZakoriczony proces restrukturyzacji Spotki Stoczek powinien zapewni¢ osiggniecie w 2008 r.
zaktadanego podwojenia przychodow ze sprzedaZzy i osiggniecie dodatnich wynikow finansowych.” -
mowi Pawet Nowakowski.

Spoétka Makarony Polskie S.A. konsekwentnie realizuje strategie polegajaca na zbudowaniu duzej firmy
spozywczej dziatajacej w najbardziej atrakcyjnych segmentach rynku artykutdow spozywczych, dazac
do osiggniecia pozycji w pierwszej trojce najwiekszych producentéw w kazdym z tych segmentow.

Spoétka koncentruje sie na dalszym rozwoju i umacnianiu swojej pozycji rynkowej. Dla zapewnienia
wysokiej dynamiki wzrostu rozwdj organiczny zostat wsparty akwizycjami innych firm spozywczych.
W IV kwartale 2007 r. udziaty Grupy Makarony Polskie osiagnety (wg danych MEMRB za listopad-
grudzien 2007 r.) w rynku makaronéw 4,1% wartosciowo i 4,3% ilosciowo oraz w rynku dan
gotowych 4,0% ilosciowo i 4,3% wartosciowo (dane dotycza produktéw markowych). Przychody ze
sprzedazy produktéw markowych w catosci przychoddw Grupy w IV kwartale 2007 r. wyniosty 7,6 min
zt i stanowity 32% w stosunku do 24% w IV kwartale 2006 r.

Wezrost sprzedazy produktow markowych uznajemy za priorytet w strategii dziatania wszystkich
spofek Grupy Makarony Polskie. Oczekujemy, Ze juz do korica 2008 r. udziat sprzedazy produktow
markowych wyniesie 40% “— mowi Prezes Nowakowski.

Pos$rod innych celdow zaplanowanych przez Grupe na rok 2008 znajdujg sie: zwiekszenie udziatow
w rynku, rozbudowa dystrybucji oraz zwiekszenie rentownosci (do poziomu przynajmniej 8%
kapitatdbw wtasnych). Makarony Polskie zamierzajq osiagna¢ 20% udzialu w rynku makaronu
(ilosciowo) wobec 13% w 2006 r., przy czym makarony pod markami firmy powinny osiggna¢ 8%
udziatu w rynku (w stosunku do 1% w 2006 r.). Natomiast w przypadku dan gotowych planowane jest
osiggniecie 6% udziatu w rynku.

W dalszym ciggu kontynuowany bedzie tez intensywny rozwdj organiczny, realizowany m.in. poprzez:
integracje podmiotéw zaleznych; petne scentralizowanie funkcji sprzedazy, marketingu, finanséw
i ksiegowosci na poziomie podmiotu dominujacego; przekazanie kompetencji w zakresie produkcji
i inwestycji do podmiotow zaleznych i zaktadow produkcyjnych; koncentracja i automatyzacja oraz
zwiekszenie skali produkcji, rowniez przy wykorzystaniu $rodkéw z programdw dotacyjnych.

Makarony Polskie S.A. To jeden z najwiekszych i dynamicznie rozwijajacych sie producentéw makaronu w Polsce z bogatymi
tradycjami i dtugoletnim doswiadczeniem. Korzenie Spdtki siegajag 1991, gdy w ramach przedsiebiorstwa panstwowego
PZZ Rzeszéw rozpoczeto produkcje makaronu. Pod nazwg Makarony Polskie Spétka funkcjonuje od 2002 r. Od 2005 r. Makarony
Polskie S.A. oferuje szeroka game makarondw jajecznych i bezjajecznych produkowanych w wielu réznorodnych formach:
Swiderki, kolanka, nitki, muszelki, spaghetti, pidra, itp. Posiada 3 wtasne marki makarondw: Solare, Makaron Staropolski
i Sorenti, ktora nalezy do segmentu Premium. Firma obecnie posiada dwa zakfady produkcyjne: w Rzeszowie i w Ptocku.

Od kwietnia 2007 r. Makarony Polskie sa notowane na Gietdzie Papieréw Wartosciowych.

Abak Sp. z 0.0. To znany producent makaronu w Polsce. W 2005 r. Spétka osiagneta 2,3% udziat w rynku w ujeciu ilosciowym
oraz 2% udziat w ujeciu wartosciowym. Spotka produkuje makaron ttoczony, makaron walcowany oraz tzw. zacierke. Zaktad
produkcyjny zlokalizowany jest w Czestochowie. Zatrudnionych jest 168 pracownikéw. Moce produkcyjne Spotki:

a. makaron walcowany — dwie linie produkcyjne o tacznej mocy do 17,5 tony/dobe, trzecia linia jest obecnie instalowana,
po zakonczeniu tego procesu Spétka bedzie mogta wyprodukowaé okoto 30 ton makaronu walcowanego w ciggu doby,

b. makaron tloczony — ok. 1.000 kg/h,

c. zacierka — ok. 6.000 kg/dobe.

Stoczek Sp. z 0.0. Przejmujac firme Stoczek, producenta dan gotowych, Makarony Polskie S.A. rozpoczety dziatalno$¢ na tym
rynku. Warto$¢ rynku dan gotowych wyceniana jest na blisko 200-220 min zt. Segment ten charakteryzuje sie wysokg dynamikg
wzrostu - roénie ok. 10% rocznie. Najbardziej optymistyczne prognozy dotyczace branzy mdwig, ze w ciggu najblizszych trzech-
czterech lat wartos¢ krajowego rynku wzrosnie nawet do miliarda rocznie. Aktualnie do Stoczka nalezy 6,2% segmentu dan
gotowych.



